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UNE ARCHÉOLOGIE DE LA 
CAPTATION DE L’ATTENTION
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+ années 90: Serveurs vocaux, reconnaissance de la parole
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Panorama des méthodes en UX



De la prise à l’emprise 
Monétisation des plateformes de réseaux sociaux: 
YouTube, Facebook et Twitter

La prédation généralisée des traces de l’attention
Une tradition de manipulation des perceptions par la publicité

2008-2009 
LA GRANDE BIFURCATION:
DE L’ERGONOMIE À LA PUBLICITÉ



Méthodes d’emprise et Big Data
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Régimes d’attention
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Le design des affordances par la captologie 
pour le régime de l’alerte haute fréquence
La réactivité récompensée (vanity metrics) 

Le design de l’horloge atomique de l’attention qu’est devenu 
Twitter (même si non représentatif, il donne le rythme)
• La brièveté du message (140 puis 280 caractères)

• Le bouton Retweet, 2009 (60% des RT n’ont pas été lus)

• Le hashtag (un sujet résumé et cadré)

• Les trending topics (mesure d’accélération et non de popularité)



Vers des sciences sociales 
des propagations

https://shs3g.hypotheses.org/

https://www.boullier.bzh/



Viralité 

Propagation 

Memetique 



Frictionless transaction
Fin du consentement éclairé
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LE DROIT DOIT ÊTRE « BY DESIGN »

LE NUMÉRIQUE FINANCIARISÉ ET 
LIBERTARIEN CONTRE LE DROIT
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