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Tous irrationnels ?
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Tous irrationnels ? Tout le temps ?

• Un stylo et une gomme coûtent 12 euros. Le stylo coûte 10 euros de plus 
que la gomme. Combien la gomme coûte-t-elle ?

• x + y = 12 avec y = 10 + x

• x + x + 10 = 12

• 2x = 12 - 10

• 2x = 2 

• x = 1 

• La gomme coûte donc 1 euro



Compréhension des mécanismes neuro-psycho-sociaux de l’influence et de la manipulation des 
consommateurs, Approcher par les neurosciences et la neuropsychologie, 21 Septembre 2023.

0

10

20

30

40

50

60

70

80

90

100

Switch Bridge Loop

Po
u

rc
en

ta
ge

 d
e 

p
ar

ti
ci

p
an

t 
(%

)

Inacceptable
Acceptable

Bruers & Braekman, Philosophy (2014)

Tous irrationnels ? le biais d’omission
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Asch, Psychological Monographs (1956) 

• Conformisme dans 34% 
des cas

• 75% des participants se 
conforment au moins 
une fois

• 5% systématiquement 
• 25% jamais

Tous irrationnels ? L’influence sociale
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Aux origines de notre rationalité

• (a) Tous les hommes sont mortels, et (b) Socrate est un homme, donc, (c) 
Socrate est mortel

• (a) Tous les mammifères peuvent marcher, et (b) Les baleines sont des 
mammifères, donc, (c) les baleines peuvent marcher 
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Apprendre à résister pour mieux penser 

• Une tablette et son étui 
coûtent 240 euros. La 
tablette  coûte 200 euros 
de plus que l’étui. 
Combien coûte l’étui ?

• Pierre a 20 billes. Il en a 5 
de plus que Paul. Combien 
de billes a Paul ?

Borst et al., DMCN (2015)
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Erreurs de raisonnement - taux de base

De Neys et al., Psychological Science (2008).
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Développement de la détection du conflit

De Neys et al., JECP (2008).
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Détecter les conflits pour mieux y résister
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Confiance dans les médias

Ipsos Global Advisor – Game changers (2019)
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Biais de confiance et Infox

Ipsos Global Advisor – Game changers (2018)

• Participants de 16 à 64 ans

• 65% des participants pensent que les autres vivent dans des caissons 
d’échos sur internet => 34% pensent que c’est le cas pour eux mêmes

• 63% des participants pensent qu’ils peuvent identifier des Fake News 
=> 41% pensent que c’est le cas pour les autres

• 60% des participants pensent que les individus ne sont pas intéressés
par les faits mais par uniquement ce qu’ils ont envie de croire. 

• 60% des participants pensent qu’ils comprennent mieux les réalités
sociales que les autres.
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Biais de raisonnement et Infox

Pennycook & Rand, Cognition (2019)

Une tablette et son étui 
coûtent 240 euros. La 
tablette  coûte 200 
euros de plus que l’étui. 
Combien coûte l’étui ?
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Pennycook et al., Journal of Personality (2020)

Fake News & indifférence à la verité 

• bullshit receptivity task : Randomly generated sentences with buzzwords (e.g., “We are in the midst of a 
high-frequency blossoming of interconnectedness that will give us access to the quantum soup itself”). 
Rate profoundness on a 5-point scale

• Overclaiming questionnaire : Rate familiarity with a set of items. Out of 15 items 3 are entirely made up. 
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Pennycook et al., JEP: General (2018)

Illusory truth effect: prior exposure to a statement (e.g., “The capybara is the largest of the marsupials”) increases the 
likelihood that participants will judge it to be accurate (e.g., Fazio, Brashier, Payne, & Marsh, 2015)

Fake News & verité illusoire
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Martle et al., Cognitive Research: Principles and Implications (2020)

Fake News & émotions
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L’adolescence : un période de sensibilité accrue 
aux émotions et à l’influence sociale

Casey et al., Developmental Review (2008)



Compréhension des mécanismes neuro-psycho-sociaux de l’influence et de la manipulation des 
consommateurs, Approcher par les neurosciences et la neuropsychologie, 21 Septembre 2023.

Usage des reseaux sociaux
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Rapport à l’information
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Source de l’information
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12-18 :  une difficulté à identifier les infox

Lemaire, Cassotti, & Borst (en préparation)
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Présence sociale et fake news 

Jun et al., PNAS (2017)
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Réduire la diffusion des Infox

Pennycook et al., Nature (2021)
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Lemaire, Cassotti, & Borst (en préparation)

Education aux médias et à 
l’information

Education aux médias et à 
l’information + 
métacognition

Prétest Posttest

N = 3169 adolescents de la 6ème à la 3ème

Métacognition + EMI : une piste éducative ?
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Lemaire, Cassotti, & Borst (en préparation)

Education aux médias et à 
l’information

Education aux médias et à 
l’information + délibération

VERITABLE INFO INFOX

Education aux médias et à 
l’information

Education aux médias et à 
l’information + délibération

*

* *

Métacognition + EMI : une piste éducative ?
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Du matériel pédagogique tiré des recherches 
participatives sur Léa.fr
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