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Image CNIL

QU’EST-CE QUE LA PUBLICITÉ CIBLÉE ET POURQUOI LA RÉGLEMENTER ? 

Caractéristiques : temps réel 
et données personnelles

Variétés de publicités 
ciblées selon la CNIL :
• Publicité personnalisée
• Publicité contextuelle
• Publicité comportementale
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• Les interdictions

• Les conditions 
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Les 
interdictions

Mineurs

DSA

« certitude 
raisonnable » 

de l’âge

Majorité 
numérique (Loi 
7 juillet 2023)

Données 
sensibles DSA
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Les conditions
RGPD : Base légale 
du traitement des 

données 
personnelles

Exécution du 
contrat

CEPD, décembre 
2022

Intérêt légitime

G29, avis n° 06/14

CEPD, octobre 
2023

consentement



LE 
CONSENTEMENT

• Violation de l’exigence :

• Sanction par la CNIL : Exemple, 
Délibération de la formation restreinte 
n°SAN-2023-009 du 15 juin 2023 
concernant la société CRITEO

• Sanction par une Autorité de 
concurrence : CJUE, 4 juillet 2023, aff. C-
252/21, Meta
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• Modalités du consentement :

• Moment et durée du consentement

• Dark pattern
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Pay wall
• Exemples dans le 

secteur de la presse
• Caractère raisonnable 

du prix
• Liberté du 

consentement ?
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La régulation
de la GAFAM

Vers un mode 
cookiesless

Les alternatives 
à la publicité 

ciblée
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